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Kurzbeschreibung des Projektes

Ziele des Vorhabens sind die modellhafte Entwicklung eines hochschullibergreifenden
berufsbegleitenden Masterstudienganges sowie dessen pilothafte Erprobung an den
beteiligten Partnerhochschulen, die formative Evaluation und die Uberfiihrung in den
nachhaltigen Betrieb.

Durch hochschultibergreifende Nutzung und Weiterentwicklung der Contentbasis des BPS
werden mit diesem Modellvorhaben

= die einrichtungstbergreifende curriculare Integration von E-Learning erprobt,

= die organisatorischen und technischen Voraussetzungen hochschullibergreifender
Zusammenarbeit geschaffen sowie

= gemeinsame Ansatze fir Marketing von Masterstudienangeboten national und
international entwickelt.
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Inhaltliche Teilziele sind:

= Entwicklung der Studienorganisation und Koordination des Vorhabens

= Entwicklung des didaktisch methodischen Konzeptes

= Arbeitsteilige Weiterentwicklung und Bereitstellung der online gestltzten
Lehrinhalte

= Abbildung des Studiums im Lernmanagementsystem des Bildungsportals Sachsen

= Prototypische Erprobung in einem Pilotkurs an mehreren Hochschulen

= Evaluation der Pilotphase und Vorbereitung einer gemeinsamen Akkreditierung

* 7. Entwicklung von Vermarktungsstrategien und Uberfiihrung in die
Nachhaltigkeit
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